
Société.Lecaféparisien,
chef-d’œuvreenpéril?
C’estl’expressoaucomptoirtraditionnelcontreles“cafésdespécialité”
servispardesbaristas: lesvénérablesétablissementstypiquesdelacapitale
voientleurterritoiregrignotépardenouveauxvenusostentatoirement
anglophones.Peut-ilyavoirunterraind’ententeentrel’ancienetlemoderne?

–TheNewYork Times
(NewYork)

C’estunevueaumoins
aussiemblématiqueque
latourEiffel:uneterrasse

decaféoùdeschaisesenrotin
alignéesinvitentle quidamà
s’installerpourprofiterduspec-
tacle delarue,tandisqu’àl’inté-
rieur desinconnuspapotentau

comptoirentredesexpressoset
quelquesverresdevin.

Depuisunequinzained’an-
nées pourtant,uneimportation
caféinée— etostentatoirement

anglophone– aprisd’assautles

bistrotsetcafésparisiens: le
coffeeshop[où l’on sertdescafés
dits ‘‘de spécialité”].Avecleur
esthétiqueléchée,leursmoutures
artisanalesetleurcroissanceen
flèche,lescoffeeshopssemblent

capterunepartcroissantedes
revenus– et du temps– de la

populationparisienneainsique
desmillions devisiteursinter-

nationaux qui serendentchaque
annéedanslaVille Lumière.

ApparusenFranceaudébut
desannées2010,cespremiers
cafésdenicheontvuleurnombre

augmenterde 74 %. On en
dénombreàprésent3500dans
tout le pays,et il s’enouvreun
nouveauchaquesemaine,selon
le CollectifCafé,quiregroupe
desprofessionnelsdusecteur.

Patrimoine.“‘Les coffee shops
sont-ilsunemenacePounnous?
La réponseestoui”, trancheAlain

Fontaine,propriétairedubistrot
Le Mesturet,dansle IIearrondis-

sement dela capitale,etauteur
d’unepétitionlancéeil y a six

ansappelantl’État françaisà

protégerles cafésetbistrots,

dépositairesd’unhéritagecultu-
rel particulier–statutqu’ilsont
obtenuenseptembredernier
enétantinscritsaupatrimoine
culturelfrançais.“SA terme,ils

pourraientnousfairefermer’,
s’alarmeAlainFontaine.

Cen’estpasla premièrefois

que les caféset bistrotspari-
siens voientapparaîtredenou-

veaux concurrents: il y adéjà
eules fast-foodset les chaînes
decafé(notammentStarbucks),
les machinesà caféà domicile
(typeNespresso),lesservices
de livraisonderepas,la baisse
delaconsommationd’alcool,le
télétravailet les changements
deshabitudesde onsommation

Danslesannées1960,laFrance
comptaitprèsde 200000bis-

trots etcafés.(La distinction
entrelesdeuxtypesd’établisse-
ments a disparuavecle temps,
lesdeuxserventdésormaisaussi
bienàboirequ’àmanger.)Ilsne
sontplusque40000aujourd’hui,
indiqueAlain Fontaine.

Lesexpressosamers
etbientassés
desbistrotssont
terriblementmauvais.

C’estsurtoutaprèslapandé-
mie quelescoffeeshopssesont
multipliés,certainsneproposant
quedesproduitsà emporter,
d’autresaccueillantaucontraire
les télétravailleurs.La plupart
adoptentla mêmeesthétique
minimaliste,d’inspirationscan-

dinave. Certainsvendentéga-

lement desfleurs,desproduits
vintage,ouutilisentdesingré-
dients venusd’Asie.

Leursuccèss’expliqued’abord
parla consciencecroissante,
parmilesamateursdecafé,que
lesexpressosamersetbientassés
servisdansles cafésparisiens
sontterriblementmauvais.

Touslesmatinsavantletravail,
ÈveBantman,49ans,chercheuse

pourun thinktankparisien,
s’installeaucomptoirdeson
cafédequartieretdiscuteavecle

personneletleshabitués,parmi
lesquelsdeséquipesdeménage
etdesemployésduLouvre.Ce
qu’ÈveBantmanaimele plus,
c’est laconvivialitédulieu.Mais,
tandisquesesamiscommandent
leurexpressoà 1,40euro,elle

secontented’unPerrier.“Nous
sommesunequinzaineàvenin
ici touslesmatins,c’estrempli,
explique-t-elle.Etlecaféestabso-

lument imbuvable.”On vient ici

pourla compagnie,paspourle
café.Poursapart,ÈveBantman

seprenduncortadoouunpic-
colo dansun autrecaféavant
d’alleraubureau.

Caféinomanes.Ce sontdes
expatriésaméricainsetaustra-
liens, ainsiquedesentrepreneurs
françaisayantrouléleurbosse
auxquatrecoinsdumonde,qui
ontouvertles premierscoffee

shopsetcréélespremièresbrû-
leries, initiantlesParisiensaux
délicesdesflatwhites,cortados

etautressavantsdosagesetpré-

parations caféinées.
TomClark,unAustralienqui

aouvertle premierCoutume
Cafésurlarivegauche,en2011,

acomprisqu’il yavaituneocca–
sionàsaisir.‘‘J’ai V& quelaculture
françaiseétaitparfaitementcom-

patible aveccelledescoffeeshops,

explique-t-il.Lesgenssonttrès
sensiblesà l’originedesproduits,
il y a la notionde terroi,comme
le vinet lefromage.”

Il y a quelquetemps,dansle
PartisanCaféArtisanal__adresse

incontournableduhautMarais

pourles professionnelsde la
modeet desindustriescréa-

tives T7 lavoixveloutéedeSade
tombaitdeshaut-parleurstandis

qu’unefile decaféinomanes
patientait,parmilesquelsSalomé
Bravard,24ans.Photographede

mode,elleexpliquequ’ellepré-
fère retrouversesamisdansce

K UnbaristaauCoutume
Café,àParis,le 10 janvier.

PhotoDmitryKostyukov/
TheNew York Times
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genred’endroitplutôtquedans
lescaféstraditionnels,carelle
trouvel’atmosphèrepluscha-

leureuse, ledécorpluscosyet,
évidemment,le cafémeilleur:

“‘Les gensdenotregénérationont
besoindeLieuxoùon faireUn

selfieavecsoncafépounle postenr

suPlesréseaux.Lesgensde40ans
etplusne recherchentpasnéces-

sairement ça.”
PourTomClark,cettegéné-

ration agrandiaveclescoffee

shops.“Çafaittreizeansquenos
sommeslà,je merevoisdistribuer
desbabyccinosgratuitementàdes

enfantsde5 ans”, raconte-t-il
évoquantunerecettede lait

chaudmousséavecunnuagede

poudredecacao.“Aujourd’hui,
cesontdesadultes.’À l’encroire,
cesjeunes,entraînésparleurs

parents,n’ont jamaisconnula
viesanslatteart.

Il n’y a guèred’institution
culturelleplusimportanteque
lescafésparisiensen France:

c’estdansdesétablissementshis-

toriques commeLeProcope,le
CafédeFloreetLesDeuxMagots

quephilosophes,artistes,intel-

lectuels, gensdelettresetrévo-

lutionnaires ontchaudement
débattu,donnénaissanceàdes
mouvementsartistiquessans
pareils,voirefomentéla chute
de lamonarchie.PourHonoréde
Balzac,lecaféétaitle ‘Parlement
dupeuple”,unespaceproprement
démocratiqueoù desgensde
toutesobédienceset horizons
seretrouventcoudeà coude.

Liensocial.Au CaféVenturade
Pigalle,paruntranquillematin
desemaine,unauthentiqueduo
fait sonnuméro: leserveurprin-
cipal, quinquagénairegrison-

nant, donnela répliqueàunjeune
barmanmoustachu,ettousdeux
rebondissentsurlesreparties
deshabitués.Unevieillefemme

entre,accueillieparde chaleu-

reuses exclamations.
‘Ah, la voilà ! dit unserveur,

d’un ton soulagé.
On s’inquiétait! s’exclame

l’autre–Jesuispasmorte”,rétorque-

t-elle du tacautac.
En France,les caféssont

autantdehavresoùtisserdulien
social.LaministredelaCulture,
RachidaDati,l’a reconnuensep-
tembre et ainscritbistrotset
cafésà l’inventairenationaldu
patrimoineculturelimmatériel,

pratiquesculturelleset le savoir-

faire artisanalfrançais.
À l’origine de cettedécision,

la pétition lancéepar Alain
Fontaine,propriétairedu bis-

trot LeMesturet,quisoulignait
que “‘bistrotsetcaféssedistinguent

parunservicepersonneldequalité
et leuratmosphèreunique.Cesont
devraislieuxculturels,définisRan
la richessedesinteractionsentre
propriétaires,serveursetclients.”
Enjargonsociologiquemoderne,
ce sontdes“tiers-lieux’, des

espacesd’interactionssociales,
endehorsdescerclesfamiliaux
et professionnels,oùdesper-
sonnes âgéessouffrantde soli-

tude peuventvenir échanger
aucomptoiret oùétudiantset
autresmallotis peuvents’éva-
der deleurspetitsappartements.

CequiinquièteAlainFontaine,
c’estquele café,cehautlieude
la sociabilitéparisienne,dispa-
raît àmesurequelajeunessese
tourneverslescoffeeshops.“Ils
n’ontpasdeprofondeurdansle
coffeeshop,pasd’histoire,pasde

patine”,déplore-t-il.Etpourtant,
cesnouveauxétablissements
aussisontdesespacesoùvivre
ensemble.

Dansle II® arrondissement,
unelonguequeues’estformée
devantle CaféJirisan,undes
nombreuxcoffeeshopsasia-

tiques delacapitaleservantdes
matchalattesetdescheesecakes
soufflés.L’intérieurévoqueun
cottagerustiqueauxmursornés
de rayonnagesoù secôtoient
deslivres françaiset coréens.
“Quandje vaisaucafé,j’imagine
uneatmosphèrechaleureuse,oui,
oùje mesensà l’aise, expliquela

propriétaire,HeraHong,origi-
naire deCoréedu Sud.Ceque
j’aime, c’estvoir lesgensrester
pountricoteretlire, uNpeucomme
s’ils étaientchezleurgrand-mère.”

Tousles gérantsdecaféne
partagentpasles angoisses
d’Alain Fontaine.‘‘Cen’estpasla
mêmeclientèle”,expliqueJérôme

Martinho,responsabledu Café

Ventura,avantd’ajouterqueles
coffeeshopssontunenicheetque

uneoffre pluslarge,enmatière
deplatsetdecafé,sansoublier
l’alcool.Bonnombredesclients
quifoncentdirectementaucomp-

toir, où l’expressocoûtemoins
cherqu’ensalle,sontdestra-
vailleurs modestesqui veulent
simplementunshotdecaféine

rapideet bonmarché.
L’expansionstratosphérique

descoffeeshopsparticiped’une
réinventionde l’élitisme à la
française,soutientÈveBantman
dansun article publiéen2020
dansla revueAnthropologieet
sociétés.Lesprincipauxarguments
desathèse?D’abordle prix, entre
1 et1,50euroaucomptoir,contre
5eurosminimumpouruncafé

despécialité.Ensuite,la classe
socialeet le niveaud’éducation
despatronsetdespropriétaires
de cesétablissements,ceuxdes
coffeeshopsétantgénéralement
passésparle supérieur.

L’âge des clientsaussi
diffère nettement: si le café

a longtempsété unesorte
d’agoradémocratique,lesjeunes
semblentaujourd’huile délaisser.

ÈveBantmanconfesseavec
humourêtreencroisade,pour
convertirlesbarmanset bar-

maids delacapitaleenbaristas,
et ainsiréunirle meilleurdes
deuxmondes: “Ceserait fantas-

tique sijepouvaisaideràsauver
les cafésfrançais.”

VivianSong,
publiéle 21 janvier

“La culturefrançaise
estparfaitement
compatibleaveccelle
descoffeeshops.Il V

alanotiondeterroir.”
TomClark,FONDATEUR

DU COUTUMECAFÉ

SUR NOTRE SITE

courierinternational.com

LeDryJanuary
enFrance: ‘ascètes
depacotille”,“sabotage
économique”
Incitation àmettreen

pausesaconsommation
d’alcoolpendantle mois
dejanvier,le DryJanuary
gagnechaqueannéedu

terraindansl’Hexagone.
Unetendancebrocardée

parle correspondant
duDailyTelegraph,
quiexprimeavecverve

soninquiétudepour
laculturefrançaiseduvin.
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